FORMAT INNOVANT
Compétences son et vidéo
MA3CIG
Université de Neuchatel
le 1er décembre 2021
Lauranne Schliichter

LECLERC

Campagne publicitaire congue
par BETC paris

be/eHsInSoZ19E?1ist=LL









REFLEXION
PROSPECTIVE

Comme mentionné précédemment, la mise en avant des
efforts du client en direction dune consommation plus
responsable, ceci indépendamment des résultats
effectifs, est selon moi le point fort de cette
campagne. Cependant, cette pression sociale en regard
des nouveaux modes de consommation, mise en exergue
a linterne de la publicité, y a sa place puisquelle existe
effectivement dans nos interactions sociales, mais elle
va a lencontre de ce message de tolérance déployé par
E.Leclerc. Il serait peut-étre ainsi préférable de
supprimer, ou du moins de réduire, ce jugement interne
a la vidéo pour pousser encore un peu plus loin la
tolérance. En effet, on comprend bien la complexité du
mouvement responsable avec des scenes de vies comme
celle du shampoing solide, du dentifrice au go0t
particulier ou encore de la pizza ratée avec une seule
figure a lécran, sans jugement de la part dautres
figures. Si lon reprend les trois scenes du sac
plastique, des tomates et du tri, nous pourrions par
exemple concevoir des scenes tout a fait similaires,
mais exemptes dautres acteurs déployant un jugement,
ce jugement étant déja implicitement intégré a lobjet
dont il est question. Nous pourrions cependant imaginer
de renforcer cette implicité contenue dans lobjet en
mettant en exergue un sac plastique sur lequel est
dessiné une tortue prise au piege du plastique par
exemple, image largement véhiculée dans le cadre de
cette thématique. Ceci dans le but de laisser le client
changer ses habitudes par lui-méme, en suivant le
mouvement, plutét quen y étant bousculé par la
pression sociale.




