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1. PERSONAL BRANDING 
 
 
 
 

 
 
Helvetica light 
 
Mon choix de typographie pour le personal branding s’est porté sur Helvetica car elle est 
très polyvalente selon moi. Cette capacité d’adaptation est une aptitude que je retrouve 
dans ma personnalité, puisque j’ai une certaine facilité à m’ajuster aux environnements 
dans lesquels j’interagis.  
Très simple en apparence, cette police d’écriture est en réalité pleine de détails qui en font 
sa beauté. L’absence de serif lui donne un côté plutôt moderne tout en restant authentique, 
chose que je recherche beaucoup dans mes préférences esthétiques. 
J’ai opté pour la graisse « light » qui, à mes yeux, donne davantage de légèreté aux 
caractères.  
 
Ce choix de typographie se retrouve également dans mon dossier final, en association 
avec la typographie “Monument” en variante extended pour les titres et les intertitres. 
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2. CRÉATION D’UN MAGAZINE 
 
2.1. Positionnement 
 
Réalisé en collaboration avec Mario Moruzzi et Grégoire Rapin, Focus Magazine a pour 
thématiques l’architecture et l’art contemporain. Ce choix de positionnement nous est venu 
en cherchant des images pour notre couverture. La photographie retenue (prise par moi-
même) correspondait totalement à notre vision. En effet, nous souhaitions réaliser un 
magazine au visuel épuré, moderne et esthétique.  
Nous avions tout d’abord pris l’architecture et le design d’intérieur comme thèmes 
principaux, puis avons élargi à l’architecture et à l’art contemporain. Ce choix stratégique 
va dans l’idée de rédiger une plus grande variété d’articles et ainsi de toucher une plus 
large audience. 
 
Un autre aspect sur lequel nous avons mis l’accent dans le positionnement de Focus 
Magazine concerne l’intérêt pour l’innovation, avec par exemple, des sections consacrées 
aux avancées technologiques dans le domaine des matériaux constructibles ou à des 
façons durables de concevoir l’art au sens large. 
 
 
2.2. Typographie et logotype 
 
L’identité visuelle de Focus Magazine s’articule autour de trois typographies : 
 

Ashing  Helvetica  Monument 
 
Designée par Michael Parson “Ahsing” incarne l’identité visuelle de Focus Magazine. Son 
visuel moderne et unique s’inscrit en adéquation avec la ligne directrice du magazine. 
Cette typographie est utilisée pour le nom du magazine sur la page de couverture et 
apparaît également pour répertorier les diverses rubriques à l’intérieur du magazine.  
Le corps de texte et les intertitres sont rédigés en “Helvetica” conçue par Max Miedinger 
en 1957 et déclinée en trois graisses (bold, light et regular). Son aspect neutre, polyvalent 
et son intemporalité permettent aux images présentées dans le magazine de s’exprimer 
librement. 
Finalement, pour les titres des articles, nous avons opté pour “Monument” de Mat 
Desjardins en variante extended. Ce choix de variante reflète le côté moderne et actuel 
que nous cherchons à transmettre avec Focus Magazine. Nous n’avons pas réutilisé la 
police “Ahsing” pour les titres dans une volonté de la conserver uniquement pour le logo 
du magazine.  
 
Pour se pencher plus en détails sur le logotype, nous avons mélangé “Ahsing” et 
“Helvetica” (graisse bold). L’utilisation de l’un des piliers de la typographie en association 
avec une police plus moderne et ambitieuse reflète la volonté de Focus Magazine 
d’associer innovation et tradition.  
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2.3. Couverture du magazine  
 
Toujours dans un esprit moderne et actuel, nous avons opté pour une couverture 
relativement épurée. Nous y trouvons divers éléments tels que : l’image de couverture (en 
lien avec l’un des articles), les titres de divers articles présents dans cette édition, la date, 
le prix ainsi que la thématique générale du magazine (architecture et art contemporain). 
La marge blanche est également un élément que nous avons défini comme caractéristique 
de l’identité visuelle et de la charte graphique de Focus Magazine. 
 
Si nous comparons la première et la dernière version qui ont été réalisées, nous voyons 
que davantage de titres ont été ajoutés, davantage de couleur (rose fuchsia qui fait écho 
aux rays de lumière présents sur la photographie) ainsi qu’un meilleur calibrage du texte. 
Le logotype et les typographies restent relativement inchangés.  
 
 
 
Première ébauche :      Version finale :  
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Ci-dessous sont présentés deux autres exemples de couvertures sur la thématique 
« Blackout : le monde de demain ».  
Dans le cadre de cet exercice, nous avons délaissés la mise en avant d’une photographie 
en lien avec l’architecture ou l’art contemporain afin d’avoir un impact plus « choc » quant 
au thème du blackout. En effet, puisque notre monde se trouve dans une situation 
d’urgence climatique, nous avons jugés pertinents de rendre ces couvertures les plus 
minimalistes possibles au profit de l’information.  
Avec cela Focus Magazine espère sensibiliser son audience à la situation de crise dans 
laquelle nous nous trouvons.  
Les éléments de base de la charte graphique la couverture subsistent (logotype, 
informations concernant le magazine, etc.) mais avec une approche différente des éditions 
plus classiques publiées par le magazine.  
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2.4. Pages intérieures et calibrage de texte 
 
Dans la continuité d’une identité visuelle épurée, nous avons opté pour un calibrage du 
texte relativement classique et qui offre une grande place des pages intérieures pour 
mettre en lumière les photographies illustrant les diverses thématiques des articles de 
Focus Magazine. En effet, étant un magazine portant sur l’art, nous avons estimé essentiel 
de consacrer une bonne partie de l’espace visuel des pages intérieures aux images. Cela 
permet ainsi d’allier texte et visuel.  
 
Concernant les choix typographiques, nous avons repris “Helvetica” déclinée en light pour 
le corps du texte (10pt.) et en bold pour les intertitres (10pt.) et pour les chapô (16pt.). Pour 
les titres et les sous-titres, nous avons opté pour “Monument” en variante extended (72-
85pt. et 18pt.).  
 
En bas de page, nous avons inséré les numéros de page et noms de rubriques rédigés en 
“Ahsing” (30pt.) en couleur fuchsia qui rappelle la couleur de la page de couverture. Ce 
choix de couleur variera en fonction des couvertures des différentes éditions du magazine, 
toujours dans l’idée de faire un rappel et d’ajouter une touche de « fun » aux pages 
intérieures qui restent relativement sobres. Toujours en bas de page, nous retrouvons la 
mention du nom du magazine avec le mois auquel a été publiée l’édition, rédigés en 
“Helvetica” bold (7pt.) à nouveau en fuchsia.  
 
 
 
Exemples de pages intérieures présentes dans l’édition de novembre de Focus Magazine 
avec plusieurs rubriques (édito, archi, design) :  
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